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Program szkolenia
Szkolenie z Al — copywriter

Dzien pierwszy — 4 godz.

1. Wstep

Przedstawienie prowadzgcego / grupy (Poznanie doswiadczenia, wymagan,
oczekiwan)

Skrocona historia Al / Przetwarzania tekstow / LLM

Gdzie jestesmy teraz / mozliwosci aktualnych modeli

Wprowadzenie do copywritingu i potencjatu sztucznej inteligencji

Czym wiasciwie jest copywriting i dlaczego jest wazny dla firm oraz
organizaciji.

Réznice miedzy tekstem reklamowym, informacyjnym i sprzedazowym.

2. Internet / Obieg informac;ji / Co sie zmienito

Copywriting w przesztosci
Swiat przyspiesza
Personalizacja
Opisywanie produktow

3. Dane wejsciowe i zasada dziatania / OpenAl Playground

LLM to nie tylko chat

User / Assistant / System prompts

Okno kontekstowe, wielko$¢ i znaczenie
Response format (Txt / JISON)
Temperature

Top P

Penalties (Frequency, Presence)

Max tokens

Stop sequence

Reasoning

4. Tworzenie tresci na blogi i strony internetowe z pomoca Al

Struktura artykutu blogowego: tytut, wstep, rozwiniecie, zakonczenie.
Jak wykorzystac¢ Al do researchu i planowania tresci.
Optymalizacja (SEO) — wplecenie stéw kluczowych i wartosci merytoryczne;.
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5. Warsztat
e Korzystajgc z OpenAl playground
e Stworzenie tresci bloga z 3 wpisami
e Postepowanie wg ustalonego planu
¢ Wybor tematyki wg zainteresowan
e  Wybdr domeny, nazwy, tytutu
e Stworzenie persony grupy docelowej
e Omowienie zainteresowan z wybrang persong
¢ \Wygenerowanie tresci i omowienie

Dzien drugi — 4 godz.

1. Prompty
e Projektowanie promptéw dla Al, czyli jak ,rozmawiac¢” z narzedziem
e Czym sg prompty i dlaczego ich tre$¢ i struktura majg kluczowe znaczenie.
e Techniki tworzenia jasnych, precyzyjnych polecen.
e Przyktady promptéw — od niewielkich wskazowek po rozbudowane
scenariusze.

2. Prompty adv
e Zero shot
e Chain of thought
e Few shots
e Chaining
e Reasoning
e Question-Answer
e Tree of thoughts

3. Generowanie kodu HTML / JS / python
o Kroétkie omowienie mozliwosci programowania modeli
e Claude jako narzedzie do prototypowania

4. Warsztat: Kazdy zostaje programistg / Vibe Coders
Wybor jednego z 4 tematéw:
- gra w kotko i krzyzyk
- tetris
- W3z
- memo
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5. LLM Technicznie
e Rodzaje modeli (T2T, T2I/12T, Speech-to-Text, T2S, Video Understanding,
Code LLMs)
e Problemy (Halucynacje, prawa autorskie)
o Wywotywanie funkcji
e Tokenizacja i jezyk polski
o Wektory

6. Asystenci
e Co to sg asystenci, jak definiujemy i dlaczego
e Przyktad na OpenAl playground
e Uzycie plikdw w Asystencie
e "Rozmowa z dokumentami”

7. Agenci
e Czym sg agenci, do czego mozna ich uzywaé

e Agenci wspotpracujgcy ze sobg

Dzien Trzeci — 4 godz.

1. Wektory i Wektorowe bazy danych
e Dlaczego uzywamy wektorow i jak dziatajg w przypadku jezyka
e Jakidlaczego wektorowe bazy danych
e Jak dziatamy z tekstem i bazg danych

2. RAG
o Wektorowa baza danych jako zrédto RAG
e "Rozmowa z ksigzkami" (duzy kontekst)
e Inne zrédta RAG

3. Podstawowe zasady pisania skutecznych tekstow
e Zasada 4U (Urgent, Unique, Useful, Ultra-specific) i jej znaczenie w
copywritingu.
e Budowanie zaufania i relacji z odbiorcg poprzez tekst.
e Okreslanie celu tekstu i kluczowego przekazu (tzw. ,message”).
e Przyktady znanych, skutecznych sloganéw i analiza ich cech.

4 Analiza odbiorcow i dostosowanie komunikatu

e Badanie grup docelowych: persony, ich potrzeby i oczekiwania.
e Dostosowanie przekazu do grupy docelowej w krotkich formach tekstowych.
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e Dostosowywanie stylu i jezyka do wieku, zainteresowan i kontekstu
kulturowego.
e Wykorzystanie danych i statystyk w procesie tworzenia przekazu.

5. Pisanie tresci do mediow spotecznosciowych
e Ro&znice w stylu i formie komunikacji w zaleznos$ci od platformy.
e (Generowanie pomystéw na posty z Al — od inspiracji do publikacji.
e Zasady tworzenia zwieztych, atrakcyjnych i angazujgcych tresci.

6. Warsztat
e Dla wybranych produktow (przygotowane okoto 10 zdje¢ / przedmiotow do
sprzedazy) przygotowac grupy docelowe
e Dla kazdej grupy wygenerowac¢ nazwe / opis - przeprowadzi¢ analize
porownawczg
e Zaproponowac¢ zmiany w produkcie / personalizacji

7. Weryfikacja jakosci tekstéw tworzonych przez Al
e Styl, ton i spdjnosc tresci jako elementy oceny jakosci.
e Wykrywanie i unikanie tresci powtarzalnych lub plagiatu.
e Czy Al moze zastgpi¢ cztowieka w tworzeniu unikalnych pomystow?
e Tworzenie metafor, analogii i storytellingu — rola Al i rola tworcy.
e Dzielenie obowigzkdéw — rola Al w przygotowywaniu wstepnych draftow.
e Wspdlna korekta i finalizacja tekstow w zespole.

Dzien czwarty — 4 godz.

1. Oméwienie dostepnych narzedzi Al dla copywritera
e Przyktady narzedzi do generowania tresci (np. ChatGPT, Jasper).
e Narzedzia do analizy stéw kluczowych i trendéw (np. Google Trends,
SEMrush).
e Wady i zalety oprogramowania Al w procesie pisania.

2. Etyka i odpowiedzialne korzystanie z Al w copywritingu
e Walka z dezinformacjg i manipulacjg — gdzie lezy granica?
e Prawne i etyczne aspekty korzystania z generowanych tresci.
¢ Regulacje zwigzane z prawem autorskim i plagiatem.
e Nowe obszary pracy copywritera — content curation, UX writing, voice
assistants.
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3. Modele Speech-to-text i Text-to-Speech
e Zasada dziatania i przydatno$¢ modeli speech
e Dostepnosc, jezyki - przyktady
e Modele speech w reklamie / handlu / biznesie

4. Warsztat
e Sprawdzenie modeli S2T T2S dla wlasnych promptow
e Konkurs na najlepsze 30-sekundowe nagranie (reklama?)

5. Deep re/search
e Modele myslgce, wyszukujgce, wnioskujgce.
e Przydatne na studiach! Przydatne do matury!
e Jak dziata, gdzie mozna skorzystaé

6. Podsumowanie
e Biezgce trendy i prognozy na rynku pracy zwigzane z Al
e Narzedzia darmowe / Zrobcie to w domu
e Przysztosc Al
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